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云水岗北项目营销企划代理公司招标公告

1、 招标项目概况：
1.项目位置：合肥经济技术开发区北区雄安路与分水岭路交口东南侧；
2.项目概况：云水岗北项目01地块位于合肥经济技术开发区北区雄安路与分水岭路交口东南侧，可售面积约23266.7㎡（最终以实际测量数据为准），总计套数142套。招标范围包括合院、商业产品的营销企划相关工作；
3.招标内容：云水岗北项目营销企划代理公司招标；
4.招标服务期限：自合同签订日起，6个月；服务期满1个月前，由安徽省清和建设发展有限责任公司依据《云水岗北项目营销企划服务考核表》进行综合评分，最终得分80分及以上视为合格则续签合同，评分低于80分视为不合格则进行重新招标，续签合同服务周期视营销策划公司服务情况而定，最长不超过6个月。
2、 投标单位入围要求：
1. 依法成立并有效存续的境内企业法人；
2. 投标单位注册时间不低于1年；
3. 企业经营状况良好，无违法、违规等不良记录，具有独立承担民事责任的能力；
4. 不接受联合体投标；
5. 投标单位须承诺拟委任项目负责人及主创团队具有不少于三年的策划推广服务经验；
6. 近2年内（2024年8月1日之前）不少于5个合作期超过1年的房地产全案策划和推广服务业绩（须提供合同关键页复印件及联系方式）；
7. 投标单位商务标上限为80000元/月（后期可根据具体工作量灵活调整驻场人员，并进行费用缩减）月费超过此上限视为废标；
8. 本次招标服务要求服务人员4-5名，包括：1名项目负责人、1-2名文案策划、1名平面设计、1名视频拍摄剪辑，其中文案策划要求驻场，每周时间不得少于4天并计入考核，其他人员根据项目节点，按需求驻场。
3、 投标报价及合同价：
1. 投标报价：按照月费报价；
2. 合同确定价：由中标通知书确定合同价。
4、 投标报名提交材料：
1. 附件1：《投标文件确认书》 加盖公章；
2. 附件2：《投标承诺书》 加盖公章；
3. 附件3：《法人授权委托书》加盖公章；
4. 附件4：《营业执照》 复印件加盖公章；
5. 附件5：《业绩证明》 近2年内（2024年8月1日之前）不少于5个合作期1年以上的房地产全案策划和推广服务业绩（须提供合同复印件及联系方式，可将合作双方合同关键页复印件一并作为附件，须体现合同时间、项目地点）；
6. 附件6：团队简历。
注：以上所有资料均需提供书面一份，复印件加盖公章，递交至合肥市蜀山区高刘镇长岗街道路东村（韩江春餐厅）云水岗北项目。
5、 评标原则及内容：
1. 按技术标占比80%、商务标占比20%综合评分，合理低价中标原则；
2. 评分细则：
	评分大项
	评分标准

	


技术标
（80分）



	公司实力（满分2分）
注册时间1年及以上...................................................每增加一年得1分，上限2分

	
	公司业绩（满分10分）
1. 近2年内不低于5个项目营销企划案例...........每增加一个得1分，上限5分
2. 有高端低密度项目或文旅类项目的营销企划案例..............每增加一个得1分，上限5分

	
	项目方案（满分68分）
1. 市场情况及分析.................................................................................................5分
2. 项目价值点梳理.................................................................................................5分
3. 项目推广思路...................................................................................................15分
4. 项目画面、视频创意及美感...........................................................................10分
5. 品牌发布会活动方案.......................................................................................10分
6. 圈层活动方案...................................................................................................10分
7. 新媒体运营方案及可行性.................................................................................8分
8. 整体创新意识、团队沟通能力、协调能力.....................................................5分

	商务标
（20分）
	以各家企划公司月费报价平均数为基数，四舍五入，保留小数点后两位，起始分数15分；
①每增加1000元减0.5分；（增加部分不满1000按1000计算）；
②每减少1000元加0.5分；（减少部分不满1000按1000计算）；
（最高得分20分，最低得分0分）


6、 确定中标候选人
1. 计算最终得分
1) 将每个有效投标人的服务方案得分加上资信部分得分及商务部分得分，得出该投标人的最终得分；
2) [bookmark: _Hlk514730679]投标人的各项得分均保留小数点后两位（小数点后第三位四舍五入）。
2. 中标候选人确定
1) 各投标人的综合得分为商务标得分与技术标得分之和（取两位有效数字，第三位四舍五入），按照综合得分高低顺序排名；
2) 如综合得分相同，则投标报价低者排名靠前。若两名主选单位商务报价不一致，则取较低投标报价为执行价格（A）。如有主选单位不认可该执行价格，则视为放弃此次中标，招标人有权在备选单位中按照得分排序依次递补，取递补单位的投标报价和A进行比较，以两者的最低报价为执行价格（B）。若仍然出现前述情况，则招标人有权仅选择一家最低报价者为中标单位；
3) 当通过资格审查及符合性审查的家数小于等于2家时，则本项目作流标处理。
七、开标时间和地点
[bookmark: _GoBack]1.投标单位必须在2024年 8 月16日下午17:00前将以下三项材料（分装）送（寄）至合肥市蜀山区高刘镇长岗街道路东村（韩江春餐厅）云水岗北项目，超过规定时间送达的投标文件，无论任何理由均取消其投标资格；
1）报名材料：附件1《投标文件确认书》、附件2《投标承诺书》、附件3《法人授权委托书》、附件4《营业执照》、附件5《业绩证明》、附件6《团队简历》；
2）商务标：包含附件7：商务报价单；
3）技术标：汇报材料纸质版；
2.开标时间：由招标人另行电话通知；
3.开标地点：由招标人另行电话通知。
八、答疑时间：
公告发布之日起至  2024 年 8 月  16 日17：00
九、招标联系人及地址：
联系人：杨经理 
报名热线：13696527593 
联系地址： 合肥市蜀山区高刘镇长岗街道路东村（韩江春餐厅）云水岗北项目
10、 标书相关要求：
1. 标书份数及封装
1) 商务标文件:1份正本，4份副本。
2) 技术标文件:1份正本，4份副本。电子文档:1份(U盘)。
3) 报名文件:1份正本，4 份副本。
4) 所有文件必须密封提交。
2. 装订要求
1) 投标文件正本和副本分别制作、装订，封面清楚地标明“正本”“副本”字样。
2) 投标文件正本和副本密封在一起，电子文档与投标文件一同密封递交。
3) 如果投标文件没有按规定装订、包装和密封，招标人不承担提前开封的责任，没有密封的投标文件拒绝接受。



安徽省清和建设发展有限责任公司
2024年8 月9 日



附件1：

投标文件确认书

安徽省清和建设发展有限责任公司：
我公司确认参加云水岗北项目营销企划代理服务的投标，对贵单位2024年   月  日发出的该项目投标文件及相应资料全部内容予以确认，并按要求提交投标文件。
我公司保证本项目中标后绝不转包和挂靠，并按照合同要求按质、按期完成任务，一旦贵司发现我司有上述违规行为，我公司愿承受招标文件所规定的处罚。








单位（盖章）：______________________________
法人代表或授权代表（签字）：________________
投标联系人：________________________________
联系电话：__________________________________


附件2：

投标承诺书

   我单位在参加云水岗北项目营销企划代理服务的投标活动中，郑重承诺如下：
1. 本次投标中申报的所有材料都是真实、完整的，若经贵方查出提供材料有虚假或与事实不符，则视为自动放弃本次投标活动；若因此造成任何法律和经济职责，完全由我方负责。
2. 我方经营状况良好，无重大违法、违规的不良记录。
3. 我方对招标文件中的服务合同各项条款无异议，一旦中标，将按规定及时签订合同，并严格执行合同内容。
4. 我方若违反本次投标承诺，立即自愿退出投标并承担相应的法律责任。





单位（盖章）：______________________________
法人代表或授权代表（签字）：________________
投标联系人：________________________________
联系电话：__________________________________


[bookmark: _Toc20729][bookmark: _Toc31647][bookmark: _Toc26931][bookmark: _Toc25436][bookmark: _Toc26548][bookmark: _Toc19321][bookmark: _Toc14542][bookmark: _Toc17812][bookmark: _Toc29084]附件3：
法人授权委托书

本授权委托书声明：我    （姓名）系     （投标单位名称）的法定代表人，现授权委托      （单位名称）的     （姓名）为我公司代理人，以本公司的名义参加云水岗北项目营销企划代理服务的投标活动。代理人在开标、评标、合同谈判过程中所签署的一切文件和处理与之有关的一切事务，我均予以承认。
代理人无转委托权。
特此委托。

  代理人：          性别：        年龄：       
  部  门：          职务：        电话：       
     

投标单位:                      （单位全称、盖章）
    
法定代表人：                        （签字/盖章）

日期：     年    月    日










附件4：营业执照复印件（加盖公章）；


附件5：业绩证明（加盖公章）；

近2年内业绩证明（有高端低密度或文旅类项目可标注）

	序号
	项目名称
	项目体量等简介
	服务所达最佳效果

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	



注：以上案例均需合同盖章页复印件作为附件。
投标单位:                      （单位全称、盖章）
法定代表人或授权代表：              （签字/盖章）
日期：     年    月    日



附件6：团队简历
	职位
	姓名
	个人简介（含项目经验、工作年限等主要信息）
	备注

	顾问团队
	
	
	参与项目重要节点工作

	项目负责人1
	
	
	
灵活

	文案策划1-2
	
	
	驻场

	创意设计1
	
	
	灵活

	视频拍摄与剪辑
	
	
	灵活





附件7：
商务标报价单

	序号
	项目名称
	服务期限
（月）
	月费报价
（元）
	总服务费（元）
	备注

	1
	云水岗北营销企划代理服务
	6个月
	
	
	



投标单位:                      （单位全称、盖章）
    
法定代表人或授权代表：              （签字/盖章）

日期：     年    月    日






云水岗北项目
营销企划代理服务合同











 甲方： 安徽省清和建设发展有限责任公司

乙方：                            

签约时间：      年      月      日


云水岗北项目营销企划代理服务合同

甲    方：安徽省清和建设发展有限责任公司
联系地址：合肥市蜀山区高刘镇长岗街道路东村（韩江春餐厅）云水岗北项目                                    
联系电话：13696527593                                                     

乙    方：                                      
开户银行：                                      
开户账号：                                      
联系地址：                                      
联系电话：                                      
为了有效推广甲方品牌，提高甲方产品的知名度，达到提高产品销售率之目的，甲方委托乙方进行广告策划服务活动，乙方具备相应的资质并承诺为甲方提供高质量的广告策划服务，根据《中华人民共和国民法典》及有关法律规定，遵循平等、自愿、公平和诚实信用的原则，甲、乙双方就乙方为甲方开发的项目提供营销策划服务事宜协商一致，订立本合同。

第一条  服务内容
乙方应按本合同约定为甲方所开发的楼盘销售的推广策略和广告宣传设计、媒体发布策略等相关事宜提供销售全程营销策划服务及营销推广工作，具体服务内容详见本合同附件一。
1.1服务项目名称（以下简称项目）：
1.2项目地理位置：     ，建设用地面积为   ㎡。

第二条  服务期限
2.1乙方服务期限为：     年   月   日起至     年   月   日止。甲方有权根据乙方工作成果调整该服务期限，服务期满1个月前，由甲方依据本合同附件五《营销企划服务考核表》进行综合评分，最终得分80分及以上视为合格则续签合同，评分低于80分视为不合格则进行重新招标，续签合同服务周期视营销企划公司服务情况而定，最长不超过6个月。
2.2合同的生效时间与合同的服务期限不一致的，以合同服务期限为准。
2.3除非双方在履行合同过程中对服务期限另行约定，否则服务期限不因任何法定事由或者客观情况而延长或者缩短。

第三条  服务费金额及支付方式
3.1经过双方同意，乙方履行此合同的有关工作，甲方根据以下条款支付乙方相关费用。该服务费为含税包干价，以人民币结算，已涵盖乙方为完成本合同所述全部服务内容所发生的全部费用，包括但不限于人工费、差旅费、通信通讯费、知识产权费、管理费、利润、税金等一切费用。除此之外，甲方无需就项目营销企划服务再向乙方或第三方支付其他任何费用。
3.2年度企划服务费用（合同金额）为人民币（含税）大写        元整（￥      元整），其中不含税价格为人民币      元，税率为    %，增值税为人民币       元。如遇国家税收法律、法规或政策变化，导致增值税税率调整，双方一致同意合同含税总价/含税单价均不作任何调整，增值税金额根据调整后的增值税税率进行调整；不含税总价/不含税单价在合同总价款保持不变的前提下，根据调整后的增值税金额进行调整；甲方根据国家税法规定开具相应税率的发票。
3.3服务费按月支付，月度服务费由基本月服务费和绩效月服务费两部分组成，其中基本月服务费占月度服务费总额的90%，绩效月服务费占月度服务费总额的10%。月度服务费暂定（含税）：____________ 元/月，结算具体为，每个月基本服务费为________元，绩效考核费为_________元，甲方对乙方工作进行评分式考核，达到甲方考核要求的，应当在基本服务费基础上加上绩效考核费（共计________元），未达到甲方考核要求的,当月服务费只计算基本费用（_________元）。各月分别计算当月服务费总额，乙方于每月_____日前提供本公司的增值税专用发票向甲方结算并收取基本服务费用。基本服务费于每月_______日前发放；绩效考核费于季度付款节点合并支付。
3.4甲方每月应当及时对乙方上月度工作以评分形式进行考核，打分规则参考附件四《月度考核评定表》，并以分数线确定是否给予乙方绩效考核费。打分达到或者超过80分的，甲方应当向乙方支付全额绩效考核费，打分不足80分的，不予支付；如果连续3个月平均分低于60分的，甲方在支付完毕乙方实际工作进度的情况下，有权单方面解除合同。甲方应当在考核打分后及时将打分结果和建议、要求发送乙方，供乙方改进和提高。
3.5每次付款前，乙方应提供合法等额增值税专用发票并提前10日向甲方发出书面付款提示，否则甲方有权拒付款。如乙方提供的付款资料不符合要求，甲方有权要求乙方增补并顺延付款期限。
3.7乙方指定收款账户为：
开户行：                               账号：
户  名：
乙方保证上述开户银行及账号为实际接收本合同款项的银行及账号，否则由此产生的不利后果由乙方承担。
第四条  双方权利义务
4.1甲方权利
4.1.1有权要求乙方成立相应的项目专案工作小组。
4.1.2有权审查乙方提交的广告策划工作提案。
4.1.3甲方在各阶段整体策划方案确定后，有权根据市场变化，提出局部修改完善意见的权利，但每次提出的修改意见不能违背已经确立的整体策划方案。
4.1.4有权要求乙方按照双方确定的工作计划，按时、保质地完成各项工作。
4.1.5有权要求乙方提交内容详实、可行的广告工作成果。
4.1.6甲方有权拒绝刊登乙方代理或策划的与现行法律、法规或与甲方管理规定相抵触的广告；如乙方拒不修改的，甲方有权解除本合同。
4.2甲方义务
4.2.1按照合同约定时间向乙方支付服务费。
4.2.2配合乙方工作，及时提供乙方所需的当地市场情况、意向客户统计资料、建筑图纸、效果图及服务项目的相关资料，并保证资料的合法性。
4.2.3为保证工作品质，甲方需要给予乙方合理的工作时间。
4.2.4对乙方提交的各类提案、文案、设计方案、计划书、审稿单等给予及时的答复，通常情况下不超过2个工作日，如内容较多或复杂，则以双方商定的时间为准，但原则上不超过5个工作日。
4.2.5甲方应当提供其在签约前拥有的项目整体信息、资料给乙方，以使乙方服务更加精准；在本合同履行过程中，甲方新获得、编制的项目相关材料，应当及时以口头或者书面形式披露给乙方。
4.2.6如甲方未能在规定时间内提供乙方所需要的有关基础资料，或未在规定时间内对乙方提交的策划方案提出明确修改意见，由此造成工作时间延误之责任由甲方承担。
4.2.7甲方有权自行决定制作商及供应商，如媒体、印刷公司、制作公司等，需要乙方代理的，双方另行协商办理。
4.3乙方权利
4.3.1有权要求甲方按照合同约定时间支付策划服务费。
4.3.2有权要求甲方及时、真实、合法地提供项目相关图片、数据等资料。
4.3.3执行本合同项下内容而向甲方请示的，未经甲方书面答复，乙方不得直接执行。
4.3.4经甲方书面同意，乙方有权在工作成果上非显要位置署名。
4.3.5乙方仅限于在履行本合同时根据宣传策划工作的实际需要可以使用甲方的名称、商标、域名、企业标识等，但应尊重和维护甲方的保密权和所有权。
4.3.6为确保质量，维护专业形象，因甲方自身原因引起的工作延误，乙方有权相应的顺延完成任务。如有紧急情况与重大事件的加急任务，须经双方协商解决并合理安排工作时间与工作量。
4.3.7甲方要求乙方在提供服务时做出违反法律、法规的行为时，乙方有权拒绝执行。
4.4乙方义务
4.4.1乙方在履行本合同时，必须遵守《中华人民共和国广告法》和其他有关法律规定。
4.4.2成立相应的项目专案工作组。
4.4.3非经甲方书面同意，乙方不得将本合同中的全部或部分工作转委托给他人。对于甲方同意转委托的，乙方承担连带责任。
4.4.4乙方对甲方发出的工作指令须在2个工作日内做出书面回复，若没有回复视为默认接收工作指令。
4.4.5执行本项目应尽职尽责，完成约定的服务内容，未经甲方书面同意，不得用于其他商业活动或行为。 
4.4.6乙方应严格遵守和执行双方约定的作业流程和服务操作、质量标准和时限要求，做好服务工作和质量检查，以及按甲方审查意见作出整改，杜绝工作差错，并接受甲方的业务监督检查。
4.4.7乙方向甲方提交的工作成果，需提供电子文档。
4.4.8乙方应当遵照广告策划行业的通用尽责标准和操作规范，严格履行甲方所委托的合同事项。

第五条  知识产权
5.1乙方策划完成的一切工作成果，由甲方享有其所有权和全部知识产权。乙方未经甲方同意，不得将本合同项下的任何工作成果用于本合同约定外的事项。
5.2乙方为甲方策划稿件、广告、宣传物涉及到的出版、发布、制作、展览等事宜，所选用的文字、稿件、图片等涉及著作权、名誉权、肖像权等，乙方应当自相关权利人处合法取得使用许可，相关授权许可费用（如有）均已包含在服务费中。
5.3乙方保证根据本合同所完成的创意概念、广告、文案、活动等所有工作成果不违反国家有关的法律、不存在任何权利上的瑕疵，包括但不限于不得侵犯他人著作权、专利权及商业秘密等权益。否则，由乙方负责处理相关的法律纠纷并承担全部法律责任，因此给甲方造成损失的，乙方应承担全部赔偿责任。
5.4乙方在未经甲方授权下，不得私自接受媒体采访，并对甲方品牌、企业形象造成不良影响。 

第六条  保密
6.1乙方及乙方参与的人员应严格保密，未经甲方书面同意，不得向任何第三方透露合作的任何内容、细节以及进程，法律法规以及申报、批准必需的除外。
6.2乙方对于为履行本合同约定义务所获知的甲方的一切信息、资料及乙方提供的创意、设计等工作成果，均应承担保密责任。未经甲方事先书面同意，乙方不得向与履行本合同无关的任何第三方披露甲方的信息资料，且乙方不得向任何第三方提供类似和雷同与本项目的创意、设计。
6.3乙方只能向为履行本合同约定义务需要知悉相关信息资料的单位和个人进行披露，同时乙方应告知获得此信息资料的各方予以保密应采取相应的保密手段。
6.4	如果参与本合同确定业务的双方员工不再继续参与本项目，则该方应确保立即终止该员工获得对方保密信息和信息源的途径，并要求该员工交还、销毁已有的对方保密信息、文件资料等，该员工应承担的保密责任不因此结束、终止。
6.5	本合同终止后，本条款规定继续有效。

第七条  不可抗力
7.1在本合同有效期内，因不可抗力而造成一方不能履行合同规定的责任和义务时，双方在不可抗力事件影响范围内互不承担违约责任。但遭遇不可抗力的一方应在四十八小时内，将相关事件、可能引发的后果等情况书面通知另一方，并采取必要的措施尽量减少损失；在不可抗力事件发生后十五天内，受不可抗力事件影响的一方应向另一方提交有关权威部门的证明文件，及本合同约定义务与责任不能履行和需要延期的报告。
7.2不可抗力系指：不能预见、不能避免或不能克服的客观事件。包括但不限于自然灾害如洪水、火灾、台风、爆炸、地震、瘟疫以及社会事件如战争、动乱、政府管制、国家政策的突然变动等。
7.3本条款所定义的不可抗力是指不能预见，不能避免并不能克服的客观情况,对于市场环境变化、乙方经营状况严重恶化及生产安排不周等情形，无论严重程度如何，均不理解为不可抗力。

第八条  通知和送达
8.1甲乙双方确认本条所列送达地址（本协议所称送达地址均包括但不限于地址、收件人、电话、电子邮件地址）作为本合同项下各方送达各类通知、函件等文件材料，以及司法机关、仲裁机构、公证机关送达各类诉讼文书、仲裁文书、法律文书的有效送达地址。本协议项下作出的任何通知或其他通讯应以书面形式及中文作出，并且应通过专人递送、邮寄方式或电子邮件的方式发送至收件方的下述地址或电子邮件地址：
甲方：【        】
地址：【  】
收件人：【  】		
电话：【  】
乙方：【              】
地址：【  】
收件人：【  】
电话：【  】
电子邮件：【  】
8.2	除有证据证明通知已于以下时间之前送达，通知或通信将视为已被适当发出并应视为已在以下时间有效送达：
(a) 如果是由专人交付，则交付时视为送达；
(b) 以挂号邮寄方式送达的，则以邮件寄出后的第5个工作日上午10点为送达时间；以快递方式送达的，则以邮件寄出后的第3个工作日上午10点为送达时间；如果通过航空信件发送至中国境外的，在交寄后的第七个工作日上午10点视为送达；
(c) 如果以电子邮件方式发送，则电子邮件发出1小时后视为送达。
通知可以采用上述任何一种方式或同时采用上述几种方式，同时采用上述几种方式的，以其中最快到达对方的日期为准。
8.3	任何一方可以书面形式通知另一方/其他方更改其送达地址及收件人资料，有关更改的生效日不得早于有关收件方收悉更改通知后的第三(3)个工作日，如生效日早于该期限要求的，则视为该更改通知自收件方收悉后的第三（3）个工作日起生效。
第九条  合同的变更、解除及违约处理
9.1本合同签署生效后，双方均应履行本合同的全部条款，对本合同任何条款、内容之修改、变更和补充，须由甲方与乙方双方共同订立书面协议方生效。
9.2发生以下情形之一，按如下约定处理。
(1) 甲乙双方协商一致解除合同，合同解除。
(2) 一方违反合同，以致另一方订立合同的目的无法实现，守约方有权解除本合同。
(3) 一方在约定期限内未履行合同约定义务，经另一方催促后，在本合同允许的合理期限内仍未履行的，守约方有权解除本合同。
(4) 乙方擅自将本合同项下义务转委托第三方承担的，甲方有权解除本合同，乙方应向甲方承担本合同金额20%违约金，违约金不足以弥补甲方损失的，乙方应继续承担赔偿责任。
(5) 乙方违反本合同约定的保密义务的，甲方有权解除本合同，乙方应向甲方承担本合同金额20%违约金，，违约金不足以弥补甲方损失的，乙方应继续承担赔偿责任。
(6) 乙方如果连续3个月《月度考核评定表》平均分低于60%的，甲方在支付完毕乙方实际工作进度的情况下，有权单方面解除合同。
(7) 乙方未按合同约定实施广告营销策划服务工作，致甲方产生重大损失的，甲方有权单方面解除合同，乙方应向甲方承担本合同金额20%违约金，违约金不足以弥补损失的，，违约金不足以弥补甲方损失的，乙方应继续承担赔偿责任。
(8) 本合同约定的其他情形。
9.3本合同依照9.2条约定解除的，乙方应完成当月策划任务，甲方应于下月10日前，根据上述条款按乙方实际工作期限结清相应服务费用及解约费用，本合同终止。
9.4乙方须在双方确认的时间内完成服务工作并向甲方提交工作成果，如发生延误的，每延迟一天，乙方应按合同总金额的万分之四向甲方支付违约金；延迟时间超过5天的，甲方有权解除本合同，并要求乙方支付合同金额20%的违约金。
9.5如乙方提供服务的质量不符合本合同规定的要求，甲方有权委托第三方提供同样服务，服务费用直接从甲方服务费中扣除。
9.6乙方保证其在本合同履行过程中向甲方提供的资料、信息（包括但不限于主体资格证明文件、行政许可文件等）具备合法性和真实性，否则甲方有权解除本合同，乙方应全额返还甲方已支付款项，并向甲方支付合同金额20%的违约金。
9.7乙方若违反本合同其他条款的，甲方有权解除本合同，并要求乙方支付合同金额20%的违约金。
9.8违约方应承担守约方为实现债权所产生的所有费用（包括但不限于诉讼费、律师代理费、公证费用、保全费用等）。本协议项下违约金不足以弥补守约方损失的，违约方还应赔偿不足部分损失。

第十条  争议解决 
对于因本合同引起的或与本合同有关的一切争议，甲乙双方应先协商解决。如协商解决不成的，任何一方均可向甲方所在地人民法院提起诉讼。

第十一条  廉洁条款
    11.1甲乙双方人员须严格遵守有关国家法规，廉洁合作，禁止索贿、受贿等任何形式的违法犯罪行为。
    11.2乙方保证不接受甲方人员赠送的礼品、现金（礼券）及宴请等，乙方不宴请甲方人员或向甲方人员赠送各种礼品、现金（礼券）或以任何其他任何方式给予甲方人员好处或利益，包括但不限于中介费、回扣、顾问费、辛苦费、旅游费、纪念品等，均视为乙方违约，乙方应向甲方支付合同金额20%的违约金，甲方有权单方面解除双方签署的一切合同（协议）并保留追究相关责任的权利，因合同（协议）解除给甲方或第三方造成的一切损失，乙方应负责全部赔偿；并应按照《中华人民共和国刑法》及其他法律规定将相关责任人交由司法机关追究法律责任。 
甲方如出现索贿、受贿等任何形式的违法犯罪行为，乙方应积极举报，如经查属实，按有关法规对当事人予以处罚，同时对乙方的举报行为酌情予以奖励。

第十二条  合同生效及其他
12.1本合同附件为本合同不可分割的组成部分，与本合同正文具有同等法律效力。
12.2本合同未尽事宜，甲、乙双方应友好协商，另行签订补充合同加以明确，补充合同与本合同具有同等效力。
12.3本合同自甲、乙双方法定代表人或授权代表签章并盖公章之日起生效，本合同一式陆份，甲方执肆份，乙方执贰份，均具同等法律效力。
（以下无正文）


甲方：                                     乙方：
法定代表人：                               法定代表人：
委托代理人：                               委托代理人：
签约时间：    年  月  日                   签约时间：    年  月  日


附件一   服务内容
所有与品牌推广、销售和宣传相关的市场研究、营销策略、宣传推广、创意设计等内容，包括但不限于以下范围：

第一部分：市场研究
市场调查数据内容以及市场调查表格由乙方提供，甲方根据需求进行修改增减，并最终签字确认和执行。
整体市场研究部分，包括但不仅限于如下内容：
一、项目地房地产市场环境分析及相关对策
1、项目地房地产市场供需及价格走势统计分析
2、项目地房地产局势变化分析
3、市场热点变化分析
4、市场推广模式变化分析

二、竞争楼盘调研与分析
1、竞争楼盘及潜在竞争楼盘扫描
2、竞争项目的供应量与去化量分析
3、竞争项目产品分析
4、竞争项目营销、推广分析
5、竞争项目客群分析

三、目标客群研究分析
1、目标客群分类、锁定
2、目标客群访谈及目标客群生活形态、消费行为研究

第二部分 营销策略研究
 制定《项目推广策略报告》，包括但不限于《整体销售策略》、《各阶段广告策略》、《各阶段媒体策略》等内容。
一、 项目产品分析
1、项目产品SWOT分析
2、项目核心价值梳理

二、项目定位及推广策略
1、项目市场定位、客群定位
2、项目的核心主题及卖点
3、项目阶段主题、卖点
4、整体营销推广方案及预算
5、阶段推广方案及预算

三、公关活动策划
1、SP活动计划制订与活动预算
2、公关活动计划与新闻撰写

四、媒体研究及建议
1、各类媒体效果研究及各媒体预算
2、竞品投放的媒体研究
3、媒体发布计划与投放比例建议
4、媒体推广费用预算
5、媒体发布反馈研究

第三部分：创意、设计与执行
一、项目形象设计
1、项目整体标志设计
2、项目分案名命名及分项目标志
3、项目VI视觉系统设计及VI手册

二、现场包装设计
1、工地现场包装
2、销售卖场包装
3、看房通道、样板间包装
4、活动展场包装
5、外展点包装
6、园区环境包装

三、媒介宣传设计
1、企业宣传设计
2、销售物料设计
3、平面广告设计
4、广播、影视媒体角本创作
5、网络等多媒体的创意构思
6、销售道具、纪念品、礼品设计及建议

四、商业物业导视系统设计
1、商业街区导视系统设计
2、会所（销售中心）导视系统设计

创意设计明细

	服务项目
	服 务 内 容

	
创意文案

创意表现
	1、项目名称、标识及基本系统(VIS)                                                                                          （项目名、标识、标识释意、标准色、辅助色、格子图、中∕英文标准字体、中∕英文标准字号、比例使用规范、不同底色上的标识应用等）

	
	2、销售中心包装设计
（室、内外功能分区、功能说明牌、大门横眉、展板、形象背板、吊旗、挂旗、条幅、布幔、室内导示牌、样板间说明牌、易拉宝、X展架等 ）

	
	3、园区包装设计                                                                                                                 （灯柱挂旗、楼体布幔、楼号牌、单元牌、道路牌、指示牌、提示牌等）

	
	4、工地现场包装设计                                                                                           （工地围挡、布幔、条幅、旗帜、导示牌、园区出入证、看房通道等）

	
	5、销售资料                                                                                                           （报纸∕杂志广告、海报、折页、DM单、楼书、认购书、手提袋、户型图册∕单页）

	
	6、办公资料                                                                                                                          （信纸、信封、名片、纸杯、资料袋、胸牌、办公夹、笔记薄、笔等）

	
	7、户外广告                                                                                                                       （灯箱、广告路牌、路旗、布幔、条幅、车体等）

	
	8、上市会、新闻发布会、客户联谊会/酒会、促销活动等SP、PR活动                                                          （形象背板、展板、导示牌、条幅、布幔、吊旗、挂旗、水牌、功能说明牌、灯箱、胸牌、统一标识、请柬、邀请函、贺卡等）

	
	9、房交会展位及各种平面展示广告
（形象背板、展板、导示牌、条幅、布幔、功能说明牌、灯箱、胸牌、吊旗、挂旗、看房车等）

	
	10、PVC卡及入场券、门票设计
（优惠卡、证明卡、赠送卡、会员卡、入场券、门票等）





附件二  工作规范
为使项目工作有效进行，确定工作成果，推进工作进度，合理把握工作节点，减少工作疏漏和沟通成本等，甲、乙双方应严格按照以下规范和要求进行：
1、项目会议工作与要求
	工作项
	会议内容与要求

	会议安排
	a.为确保广告执行过程中，双方能及时交流信息和进行阶段性战略调整，甲、乙双方应阶段性召开会议。根据项目推进情况，也可以根据实际情况召开临时会议。
b.会议由甲方召集并主持，定期会议应当在召开前5日通知乙方，临时会议应当在召开前2日通知乙方。乙方由项目专案组主创人员（包括但不限于项目经理、主案设计师、文案、AE等）出席参加。
c.乙方认为有必要召开临时会议的，有权提请甲方召开会议，经甲方确认后，负责召集并主持会议。
d.会议议程应围绕工作总结及下阶段工作计划等主要内容进行。
e.乙方应当在会议结束后24小时内将会议记录电子版本发送给甲方代表，由甲方代表确认或者修改，甲方代表在收到会议记录24小时内未反馈的，视为确认。此后甲乙双方应当按照会议内容履行各自工作职责，共同推进项目发展。
f.基于方便原则，双方可选择现场会议、电话会议、网络视频会议举行定期会议或者临时会议，定期会议应当于会议召开前2日确定召开方式，临时会议应当在会议召开前1日确定召开方式，否则均应当召开现场会议。

	项目
创作会议
	a.甲方有权要求参加乙方项目创作会议，对项目创作方向和内容提出修正意见。
b.甲方参加乙方项目创作会议时，不得录音、录像、拍照，不得带领第三方无关人员参加，甲方应当对乙方项目创作会议的过程、内容、模式等等予以保密。




2、工作提交、意见反馈与任务下达
	工作项
	工作内容与要求

	工作作品
提交
	乙方根据会议纪要、甲方所认可策略要求、《项目工作进度计划》及在此基础上细化的《工作任务单》进行工作，所有完成的工作（作品）按照本合同第3.3条要求进行提交。甲方有义务对乙方确认所提交工作的正确性进行确认（常规情形下不超过2个工作日，特殊情况下双方另行协商）。乙方工作作品必须经甲方审查认可后方视为完成。

	工作意见
反馈
	任何工作（作品）提交后，常规情形下甲方应该在2个工作日内回复确认（特殊情况下双方另行协商，原则上不超过5个工作日），或提出反馈意见，在此期间甲方未确认或者提出反馈意见的，视为认可乙方工作成果。重要的修改工作，可重新下达《工作任务单》，提出明确的工作要求，但应当给予乙方必要及合理的修改期限。对甲方审查提出的合理的整改意见，乙方应予及时完成修改，向甲方重作提报、审查。逾期未回复确认或提出反馈意见的，视为认可乙方工作。

	正常工作
任务下达
	甲方以《工作任务单》形式向乙方下达工作任务，《工作任务单》上须明确工作要求，明确下达任务的负责人及其联系方式；以便乙方能及时进行工作沟通和协商。甲方通知乙方下达《工作任务单》后，乙方须在1个工作日内予以明确回复，否则视为乙方默认接收了所有工作安排。

	紧急情况下的任务下达
	出现突发情况，甲方要求立即提供服务，并下达特殊任务的，可直接联系项目组总监进行沟通。在协商和评估后，在工作要求合理且人员到位的前提下，乙方本着真诚服务的态度，应当尽量为甲方解决紧急任务。






3、各类规范表格与文件格式
	表格与文件
	使用要求和说明

	方案文件
	策略或推广方案乙方以PPT、PDF文件格式提交给甲方。甲方可要求乙方做策略汇报与说明。

	文字稿
	所有文字稿均以doc文件格式提交各给甲方。

	平面设计稿
	[bookmark: OLE_LINK1]所有平面设计稿均以ai、psd、tiff等通用文件格式提交各给甲方。图片均以jpg或pdf 文件格式提交给甲方。

	会议纪要
	a.项目相关会议结束后，双方可以现场打印并经与会人员签字确认，也可以日后通过数据电文形式传送会议内容。
b.采取会议日后数据电文形式传送会议内容的，乙方服务人员应在会后2个工作日内向甲方代表或者联系人或者专案组成员提交会议纪要，会议纪要以doc格式制作。

	《项目工作进度计划》
	项目策略通过后，甲方有权要求乙方根据推广内容提交阶段性的《项目工作进度计划》；双方在《项目工作进度计划》的基础上进行工作安排与布置，以确保策略的连贯性和持续性。

	《工作任务单》
	a.为确保工作流程顺利、下达任务准确，乙方根据《工作任务单》执行甲方下达的任务要求，根据任务的先后与重要性，优先完成紧急的工作。
b.甲方应当在《项目工作进度计划》的基础上及时下达《工作任务单》，确保工作要求明确到位。甲方确定销售策略后，乙方有义务配合甲方完成阶段工作安排，即《项目工作进度计划》；以后下达工作和要求，甲方均以《工作任务单》形式向乙方发布。
c.《工作任务单》需要甲方主要负责人或者代表或者联系人或者专案组成员签字确认，并明确下达的任务和完成的时间。《工作任务单》也可以由甲方代表通过电子邮件发送给乙方代表。

	手机短信、微信、电子邮件与电子聊天记录
	微信、QQ、电子邮件均为有效的文书传递送达方式；其中，为了确保双方都收到电子邮件，均要求电话或手机短信通知对方查收邮件，否则视为未通知到对方，不予落实工作。

	发票与收款通知
	甲方保证及时支付乙方策划服务费。根据此合同的付款要求，乙方提前通知甲方付款，并提交财务请款单据等材料。请款单据提交30天后，在乙方服务均已得到甲方认可且满足本合同付款条件的情形下若甲方仍未支付有关款项，乙方有权单方面书面通知暂停此合同的服务。获得合理报酬后，乙方继续履行此合同。停止服务期间所产生的所有责任与损失，均由甲方承担；


4、专案工作小组制度
4.1为加强沟通，顺利展开本项目营销服务工作，甲、乙双方分别成立专案工作小组
4.2甲方专案工作小组名单如下：
	姓名
	职务
	手机号码
	电子邮箱

	
	[bookmark: OLE_LINK4]
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	[bookmark: OLE_LINK9][bookmark: OLE_LINK8]

	
	
	
	

	
	
	
	


[bookmark: _Hlk69032801][bookmark: _Hlk69032805][bookmark: _Hlk69032814]4.2.1甲方确认前述专案工作小组成员为甲方代表，确认其提供的手机邮箱为甲方认可的通讯地址及通讯方式（以下称为“甲方代表”），确认委托并授权如下：
a.甲方代表向乙方发布指令或要求，视为甲方发布指令或要求；
b.甲方代表收到乙方提交的工作成果，视为甲方收到工作成果。
c.甲方代表对乙方工作成果的确认、反馈、提议及其他对乙方工作成果具有评判或决定性质的行为，视为甲方对乙方工作成果的确认、反馈、提议、评判或决定；
d.甲方代表对乙方进行阶段性评价，视为甲方对乙方进行阶段性评价。
4.2.2甲方对专案工作小组所有成员委托并授权如下：
每次召开双方工作会议时，甲方均委托专案工作小组成员（至少1人）列席会议，专案工作小组成员在会议内容上签字的，视为甲方对会议内容的认可；
4.3乙方专案小组工作名单
4.3.1人员配置：乙方将为甲方组建一个不少于4人的专案小组，人员架构配置：
	岗位
	姓名
	职务
	手机号码
	电子邮箱

	项目总监
	
	
	
	

	主案设计师
	
	
	
	

	文案策划
	
	
	
	

	视频
	
	
	
	


4.3.2服务方式：乙方将采用节点驻场的服务形式，为甲方提供本合同所述各项服务，即在服务期限内，乙方原则上在其所在地提供远程服务，同时乙方应依据甲方要求，在每个关键推广节点，委派专案小组驻场，原则上在甲方案场每月提供总天数不少于5日的现场服务（乙方需确保项目经理与主案设计师到场），重大节点如开盘、认筹、加推等需增加驻场服务时间，月度总驻场天数原则上每月不多于10天。乙方确保前述现场服务天数，足以满足其履行本合同的需要，否则增加现场服务的天数、次数所需费用由乙方自行承担；如甲方在前述现场服务天数之外，提出额外现场服务要求的，甲方据实承担乙方差旅费，包括交通、住宿、餐费（乙方应接受甲方对交通、住宿、餐食的安排）
4.3.3 如乙方专案小组人员无法正常履行本合同中的工作需要，甲方有权发函要求乙方对专案小组人员进行调换，以正常履行本合同。
4.3.4乙方确认前述专案工作小组成员为乙方代表，确认其提供的手机邮箱为乙方认可的通讯地址及通讯方式（以下称为“乙方代表”），确认委托并授权如下：
a.乙方代表向向甲方提交工作成果和沟通意见，视为乙方提交工作成果和沟通意见；
b.甲方向乙方代表下达工作指令或要求，视为甲方向乙方下达；
c.乙方代表对于甲方指令或要求的确认，视为乙方的确认；
d.甲方向乙方代表所提供的手机、邮箱所提交的相关素材、文件，视为乙方收到。
4.4双方代表通过书面、电子邮件、微信、QQ、其他能显示双方代表身份信息的数据电文形式沟通，均具效力，代表双方机构。
4.5双方代表系代表各自机构履行合同的实际经手人，拥有代表各自机构履行义务和主张权利的职能。但甲方代表和乙方代表无权对本合同的条款进行补充性或者颠覆性的修改。
4.6在合同履行过程中，双方代表发生变更的，应当以机构名义发出书面《委托授权书》，明确原代表权限取消及新代表的姓名、联系方式。《委托授权书》在对方机构签章确认后正式生效；变更代表方也可以EMS并认证/公证的方式将上述文件寄送对方机构，自对方机构签收之日起正式生效。
4.7双方承诺对各自代表履约过程中的法律行为及相应后果承担责任。


附件三
	状    态
	一般
	急
	加急

	
	
	
	

	要求完成时    间
	初稿
	定稿
	

	
	
	
	


工 作 委 托 单
编号：
	TO传送 
	FROM 来自

	ATTN呈交
	FAX传真

	C.C抄送
	SEND发件人

	SUB关于
	PAGE页数

	FAX传真
	DATE日期

	OVER提交
	CONT联系人         电话

	工作项目


	尺寸规格、色彩等要求

	主要目的


	任务要求


	必上元素


	甲方确认：
年   月   日
	乙方确认：
 年   月   日


附件四
月度考核表
	工作内容
	工作成果定义
	评分标准
	备注：扣分请举例说明

	
	
	无法接受
	基本接受
	一般
	比较满意
	满意
	

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	

	公司规范
	工作配合度
	工作成果准时提交
	
	
	
	
	
	

	
	
	工作成果满意达标，成果提交后尽可能减少反复修改
	
	
	
	
	
	

	
	服务专业性
	所提供方案、建议、广告作品符合相关法律、法规
	
	
	
	
	
	

	
	
	宣传物料及对外发布成品设计终稿无错误信息
	
	
	
	
	
	

	
	
	案组成员工作能力强，没有任意调动或流失，双方遇到上述考核内容以外的问题也能及时沟通。
	
	
	
	
	
	

	
	
	出街信息及广告成果并未因乙方原因，对甲方企业形象、品牌形象及项目形象造成重大影响
	
	
	
	
	
	

	
	团队成员
	项目顾问（重视项目工作且全程参与、定期提供战略性建议、对下属案组进行工作指导及时处理客户满意度问题）
	
	
	
	
	
	

	
	
	策划总监（专业性强、对案组成员进行监督，策略准确，提案报告有效及时，责任心强，沟通无障碍）
	
	
	
	
	
	

	
	
	项目策划/AE（责任心强、沟通无障碍、及时告知工作进度、回电迅速）
	
	
	
	
	
	

	
	
	平面设计、文案（作品全面品质的体现）
	
	
	
	
	
	

	
	
	对甲方投诉可以及时处理，一周内有合适的处理方案
	
	
	
	
	
	

	执行情况
	营销策略及手段
	定期提供动态市场调研及竞品分析（数据准确、更新及时）
	
	
	
	
	
	

	
	
	定期提供阶段性营销策略方案（有市场依据、符合公司销售目标、可执行）
	
	
	
	
	
	

	
	
	项目促销活动方案（方案细化可执行、具有一定创新）
	
	
	
	
	
	

	
	
	项目推广媒体的更新和挖掘
	
	
	
	
	
	

	
	
	如遇突发事件及时提供合理化、可执行方案或建议
	
	
	
	
	
	

	
	
	对市场反应迅速，及时制定策略，并可执行
	
	
	
	
	
	

	
	
	对团队培训提供相关资料和建议，有实际操作性
	
	
	
	
	
	

	
	广告
表现
	所提供作品皆能符合推广策略
	
	
	
	
	
	

	
	
	创意作品制作方面具有成本概念
	
	
	
	
	
	

	满分参考：100分
	本月评分
	




附件五：
[image: 1723178704629]




image1.png
KR ALE#ARIR S B RE

EHARIAH: i [A) «
LS H b AIZER ME O |HWE B
M R SRS, BT AEESS, HAEmIHET 15
S sl sh
ﬁﬁﬁm<wﬁMﬁ%ﬁmruzag
i) FEBHBELRRS, ARAEGFIDIE ) BEBATE, %
LB BRI RIF O RHER RIS B K S . MEWIRS| 15
. WMEAKSEEBBRIENA
IERCRARERMR, feYIPIE SRR, B
HIES, gebhh. QIRmvrsk, 577440, gext kgL 10
P EAAELEAS0E. A SIEE TR A
PR S I R EA . BrA SCEH O iR 2
FIRESCHE TR . RSP RSB 2
EPRRLG 3P ARE L ZER 8 ShRE. e CHERER G, L6 )
P (30| DARERE. ROF RERA RS
) WLk I DA IA. SE . R 2
I i FEA, Hihk. ARSI TR IR 2
IERRPFI R R, BEVIARTERE, Sl EEMH A
AR, FEEATAAE, WENH RAEER, sELLHE. Al 5
BWERE, ErEEsis —m
A SRR T . UE AR SR, IR 55 5
H %A HERTHER .
TEEHERI QI K AT AT 10
E2h (20) TEAERI QIR L SISO RIS, B IEE S SeIL
! TH RIFUE. AEBTOEERER, &P RERTES 5
%3]
BEHESRA, EEENEHENL, VIS ST RS ES) 5
YR Hem. Y e 5 A B LR, AR S INIE T 10
RS, BaRitRI. ashs
HE RIS | RS FIAEAE , R BB AR SRR A E . SRR .
Rt (204y) ATV R0, (RHEIE EAHET TIE R
AEFAHET TR, WATIHE B —HEE s, KA 5
FERRERT I E 0553 5 B A RS
AN (B04y N BAE 5D 100





